>ollective des produits lail

vous présente

SA NOUVELLE CAMPAGNE D'INFORMATION
DEDIEE AUX COLLEGIENS

de janvier & mai 2015.



UNE ANIMATION SUR LE ;
TEMPS DE RESTAURATIO
récompenser
trois équipes de restauration

““ IE“ TE[EGHAHGEAB[E trois photos sur la mise
SUR LES PﬂﬁTﬂBlES en place du self, la décoration de la salle et les

plats réalisés a partir de produits laitiers.

animer le temps de restauration
des éléves
TE DE VULGARISATION:
wmu.rnwm-cows.rn

« Mankdecalcium ».

Mise en ligne en En janvier 2015 pour que chaque équipe
décembre 2014. ait le temps de participer au concours.

Mise en place début janvier
2015

. T Cﬂ ’
E < POUR METTRE EN PRATIQUE LA THEORIE

Mise en ligne fin octobre 2014. Les collégiens pourront s’inscrire au concours « FéTcows ». Un concours pour créer la

6° COW et imaginer son super pouvoir avec la mise en scéne obligatoire de 'un des
3 produits laitiers (le lait, le yaourt ou un produit laitier frais et le fromage).

Il fait appel au sens imaginatif et artistique d’'une équipe composée de 3
collégiens. Chaque performance peut prendre des formes artistiques trés
différentes : une histoire en images (par muitiple de 3), un dessin en 3D, une chanson
de 6 strophes, une vidéo de 6 secondes/3 minutes, une poésie (par multiple de 3
vers), un texte en prose (par multiple de 3 lignes) qui sera jugée par un jury du Cniel.
* La cléture des candidatures est fixée au 25 avril 2015 et le résultat mis en ligne

sur le site le 4 mai 2015, rubrique « FéTcows », avec envoi d'un courrier ou mail aux
colléges concernés par le podium gagnant.
R GAGNER : 3 mini iPad pour les 3 premiers, 3 casques Beats pour les 3 seconds,
3 mini enceintes Bose pour les 3 troisiemes (réglement complet dans la rubrique

colléges - www.power-cows.fr).

Du 1¢ février au 25 avril 2015



CE PROGRAMME VOUS EST PROPOSE ET RECOMMANDE PAR LE CNIEL
(Centre National Interprofessionnel de I'Economie Laitiére).

Le Cniel a, entre autres missions, celle de valoriser la place des produits laitiers au sein de I'équilibre
alimentaire par le biais de programmes d’information et d’action aupres de I'ensemble des
populations.

Il rappelle les bénéfices nutritionnels des produits laitiers (calcium, protéines, vitamines A, D, B2 et
12 et autres minéraux notamment le phosphore) et prévient les risques inhérents & leur moindre
consommation tout en mainfenant leur image de naturalité, de bon golt et de modernité.

Enfin, il s’attache & rappeler la richesse de notre patrimoine laitier & tous les niveaux.




